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ORDRE DU JOUR

Le lundi quinze décembre deux mille vingt-cing, a dix-sept heures, les membres du Comité de
Direction, ddment convoqués, se sont réunis au Cinéma Le Cannet Toiles, 1 rue Victorien Sardou -
06110 LE CANNET.

Présents: Monsieur Philippe WEISSER, Madame Paola FELIS, Monsieur Alain Viotti, Madame
Sandrine AIMASSO, Monsieur Jean-Mike GOMIS, Monsieur Claude PONSOT, Monsieur Gérard
STELLA.

Absents excusés : Monsieur Bruno OGER, Monsieur Alain ARMANDO, Monsieur Romain AIDAOUI,
Madame Frédérique ROBERT, Madame Maryline ZERAVICA, Monsieur Alexandre VIAL.

Présents sans pouvoir-votant : Monsieur Walid CHAABANI, directeur de I'OT, Madame Héna BEN
SAID, référente Qualité et Web-Marketing de I’OT, Madame Karine SALINAS, conseillére en séjour
de I'OT, Monsieur Francois LUPPINO, directeur du GIP.

Le quorum &tant atteint, la séance est ouverte a dix-sept heures par le Président du Comité de
Direction Monsieur Philippe WEISSER qui énonce 'ordre du jour suivant :

85 — Bilan 2025 et plan d’action stratégique et opérationnel de ’OT pour la

destination Le Cannet Cote d’Azur
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Délibération 85-2025

Bilan 2025 et plan d’action stratégique et opérationnel de I'OT pour la destination
Le Cannet Cote d’Azur

Chaque année, le directeur de ’OT présente au Président et aux membres du Comité de
Direction, un bilan d’activité de I’'année écoulée ainsi qu’un plan d’action pour I'année a
venir.

Depuis I'année 2021 qui a été marquée par une forte action de relance de I'activité
touristique, les années suivantes ont présenté de trés bons motifs de satisfaction.
Il est nécessaire de continuer les actions de I'Office de Tourisme.

La grande majorité des actions de promotion, d’animation, de commercialisation ont pu
étre réalisées en collaboration et en parfaite harmonie avec les services du GIP pour le
développement touristique, culturel et événementiel du Cannet. Les actions de promotion
menées ensemble ont également permis de mutualiser certains colts et d’optimiser la
visibilité de la destination dans un contexte trés concurrentiel sur la Cote d’Azur.

Notre collectivité de tutelle continue de nous assister dans nos missions de promotion de
la destination. Certaines actions qui n’étaient pas prévues dans notre plan d’action 2025
ont été menées dans ce sens et dans le respect des budgets alloués.

Cependant, le contexte national et international actuel doit nous amener a pérenniser
davantage nos actions de promotion afin de soutenir notre attractivité territoriale dans le
respect de la feuille de route de notre collectivité.

Le développement de la communication digitale (site internet, campagnes de notoriété sur
les réseaux sociaux, newsletters... ), consolidée par un maintien de la promotion physique
(documentation papier, participations a des salons grand-publics et affinitaires) permet de
cibler notre clientéle touristique et d’étre le plus efficace pour augmenter la fréquentation
touristique.

OFFICE DE TOURISME LE CANNET COTE D’AZUR

" < Prrittaiia e
iell et Promotion La Boutique (Visite:




P,

Le CANXE'TS

TOURISME

La présence d’une clientéle étrangére est de plus en plus forte au sein de notre destination.
Méme si la provenance des touristes de notre destination est trés ancrée en France, nous
percevons les efforts de promotion a I'international sur nos chiffres de fréquentation.
Notre positionnement stratégique axé sur le formidable outil touristique qu’est le Musée
Bonnard nous permet de lisser le phénomeéne de saisonnalité tourisme balnéaire.

Des actions de promotion ont été effectuées afin d’augmenter la fréquentation touristique
et I"attractivité du tissu commercial cannettan sur les ailes de saison et les basses saisons.

Nos thématiques fortes comme la culture, I'art de vivre, la gastronomie, I"authenticité, la
sécurité, créent, pour notre destination, des avantages concurrentiels primordiaux sur les
autres destinations de la Coéte d’Azur.

Concernant la haute saison, nous avons vécu un été « record ».

L'été 2025 a été riche en actions et en événements, confirmant le réle clé de I'Office de
Tourisme dans la promotion et I'animation du territoire en synergie avec les services du
GIP.

Une saison estivale qui débute fort avec le « Grand Festin », grande nouveauté 2025, qui a
rassemblé plus de 1.000 personnes. Notre destination a proposé aux visiteurs touristiques
et aux cannettans en vacances de participer a plus de 80 animations jusqu’aux Journées du
Patrimoine.

De juin a septembre, plus de 5.700 personnes se sont rendus sur nos animations contre
4.200 I'année derniére, soit une augmentation de 35%.

Une fréquentation en hausse grace aux efforts de promotion en amont de la saison et
grace au dispositif « Votre été au Cannet » incluant une communication « grand public » a
360 degrés.

A travers ses initiatives, I'Office de Tourisme confirme son engagement en faveur d’un
développement touristique ambitieux, conjuguant attractivité, innovation et dynamisme
territorial.
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Ainsi, nous avons compilé dans notre bilan d’activité 2025 [a majorité de ces actions ainsi
que les indicateurs synthétiques des fréquentations touristiques.

Apreés délibération, le Comité de Direction, a I'unanimité, prend acte de ce bilan ainsi que
du projet de plan d’action stratégique et opérationnel de I'OT, annexés a la présente
délibération, pour la destination Le Cannet Cote d’Azur.

Aucune autre question n’étant a I'ordre du jour, le Président remercie les membres du
comité de direction présents et cl6t la séance a 19hoo.

Fait en 2 exemplaires,
Le lundi 5 janvier 2026

M. Philippe WEISSER
Président de I’Office de Tourisme
Le Cannet Cote d’Azur

Office de Touris Cannet Cote d’Azur
Place Benidorm <72 ave du campon - 06110 LE CANNET
Tél +33 4 93 45 24 27 - info@lecannet-tourisme fr
http:/fwww. lecannei-tourisme.fr
SIRET : 810 796 656 00017 -APE : 79807
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Du 28 au 30 mars 2025

dopartement, mais aussi dos
louristes francais et
elrangers

Le Cannel. le Musée Bonnard et
nos socio-professionnels
cannattans et rochevillols durant
4) pour comvaincre e visiteurs
parisiens gue Le Cannel es LE
Jovau de la Cote didzur a
dicauvrir

Rencoritre avec Madame
e Destatire, Ministre
déléqguiée chargée du Tourisme

Beaucoup ele familles inorassdes
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nos animations famitiales. de
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Dove Magazine - Corriere della Sera
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Dove Magazine, du célébre
groupe Corriere della Sera,
quotidien italien historique,
a consacré un superbe
article pour une escapade
de 4j sur la Cote d'Azur, avec
en inconloutnable notre

destination Le Cannet, et plus.

précisement le Musée
Bonnard, la rue Saint-
Sauveur, |a Maison Bellevue
et le Mob Hotel

Une retombée prasse qui fait
suite a [Opération Presse a

Mitan fin 2024. @ 18
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La Stampa () 20025

LeCANNLT

Accuell dune journaliste cla
o LASTAMEBA.  Sesmem B, s la Stampa a la suite d'una
Le Cannet, i gialli e le finestre di
Bonnard

célébre média italien e
des quotidiens italiens les
plus diffusés !
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Le média Charme Italia, @

mensuel 80.000 ex, a
consacré un article sur "La
Cote d'Azur entre art et
nature’ avec un magnifique
focus sur notre destination
Le Cannet - le Musée
Bonnard, le Vieux-Cannet et
son riche patrimoine, la rue
Saint-Sauveur et ses artistes
et artisans d'art, ses
boutiques atypiques, la
gastronomie, le Mob Hotel...
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Fe CANNER

Upie journaliste britannique du média
The Good | ife France attime par ie
charme et le raffinement du Cannet.
est venue simprégner de larl de vivie
de natre destination

= The Good Life Frafce » a5t un madia

qul publie des magazi
mettant en lumlére les trésors de lart
de vivre & la frangaise Chaque
numéro compte plus de 2,5 millions
de lecteurs | Janine a déja redige
plusieurs articles consacrés A la Céte
d'Azur. ainsi cue 6 livres dédiés i la
France & destination de la clientéle
anglaise el américaine

Une belle opportunité de falre
rayanner Le Cannet auprés dun public
International en quéte de decouvertes
el dexpériences uniqgues @

22
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Article sur le site Le Monde +
Campagne digitale et social media
sur les comptes Le Monde
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2025

L ANNL L

Prestige Travel un magazine suisse
haut de gamme consacré au
veyage de luxe: &

Un superbae article sur ls Cote d'Azur
yaelé consacre. avec ing belle
mise en lumiere da notfre destinalion
Le Cannet.

La pracence de notre destination Le
Cannel sur ge Magazine confirme

g nt notre positic :
comme destination d'exception et
Haut de Gamme.
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FAANAEY
Accupil de journalistes Japonaises
la suite de |3 Mission Pro & Presse
“LaGate d Azur sinvile a Pans”

Das jounalistes venues potir (e
comple o Ovninavl, Mensuel de la
‘communauté japonaise @

OVNI sadresse 4 toute la
communauté japonaise en France
~mals aussl aux nombreux lecteurs
-au Japon quisouhaitent se tanir
Informeés de ce qul se passe on
France

Le joumal OVNI est distribué en
France dans plus te 550 paints et au
Japon dans 200 paints.

Une belle promotion pour notre
destination auprés dun oz
nouveau marché. @
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A la suite de |'Opération Presse
a Milan fin 2024, nous avons
accueilll un couple de
blogueurs italiens speécialises
Food., avec une communauté
de plus de 75k Followers

Nous leur avons compilé un
programme a la fois gourmand
et culturel, d travers lequel nos
établissements d'excellence

ont été mis a lhonneur..

Retombées © un superbe article
de blog a dévorer, des posts
sur les RS avec + de

3000 likes et + de gok vues !
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Artlela sur le site Madame

Campagne digitale vicléo ¢« En
Vue ¢ Cote d'Azur France s sur
le site el les réseaux sotiaux
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Retours instagrammeurs |Q
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*2Bak Followers +167k Followers <32k Followdrs 25k Followers 16k Followerns *20k Followers “Bk Followars s4k Followars

Le Cannet, destination instagrammable !
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Au Salon Mondial clu
Tourisme e Paris

BFMTV

&

ilecannet.tourisme

© Parc Des Expositions (Paris Expo)

Le CANALT

A la sulte de |Opération Presse
a Milan fin 2024, un couple de
blogueurs Italiens séduits par
Le Cannet, a consacre un
arlicle de blog sur la Céte
dAzur avec un focus sur notre
charmante ville,

Une belle promotion de notre
destination aupres de la cible
Italienne

Tous ces articles sur notre
destination contribuent &
augmenter la notoriété du
Cannet et le référencement
de notre site web (grace aux
backlinks) 29
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Ici Azur
(ex France Bleu Azur)

RadioAS  A7: IR
Nostalgie

iy
N’ LES PLUS BRANDS TURES!
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Nolre Masterclass gratuite &
destination des commergants &
retenu l'attention des medias.
France 3 at lei Azur!

Une belle mise on avant des actions
meneées par Ia ville du Cannet. le

GIP et l'Office de Tourisme, pour
accompagner l& commerce local.
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Promolion du programme
astival lors de 2 interviews sur
Radio AS | une premiere pour
la programmation de juillet et
une deuxieme pour celle de
mois daout.

Afin dle promauvoir nos fétes
locales, la Féte de ['Olive et la
Féte du Chocolat. nous avons
créé un partenariat avec la
radio Nostalgie. qui a diffusé
plusieurs piges sur ces 2
evenements. .
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Kiss FM | NONM

e CANNEL

Afin de promouvoir l'événement de la Saint-
Valentin “Love in Le Cannet”
une campagne de 10 jours avec spots

publicitaires radio

du 3 au 14 février, a été mise en place avec Kiss
FM - E

5 messages de 20" par jour r.um

50 messages au total

UR LA SAINT-VALENTIN 33

Cannes Radio

T ANAER

Le Job Dating du Cannet sur
Cannes Radio

JOB-DATING AU CANNET

o, Hor (osadien, g Pyl
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Musée Bonnard a Yhonneur

evine o BER o

Note Office d = 4 Gu L plaisi di
linauguration de lexposition muséale « Sur la route avec.,
los muséas de notre région » un collalxaration ave: Cote
d'Azur France Tourisme = VINCl Autoroutes

Congrés Annuel

el ses nomiiradix

LIe magnifiq fon & sur los alres de
service de (A8 immarsion visuelle et ludigque dane
lunivers culturel azurgen, &vet une misa on lumiéne de
Misges emilan e Muséa Bonnard
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Grace a celte n v notre ville se positionne comme une
étape culturelle Incontournable de la Céte d'Azur
plus de 2 milllons de voyageurs qui chag
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Opérations Musées Cots r a offrie <o

Das opiitations mises en plics pat Cote dAzur Fraboe Tolrishis
s pafsnarat aves les musee: parleniires dont Holre Musss
Bonmard

s apotations conlriluent 4 augmernter la fréquentation des
musées sur les ailes da salson. tout en aur fasant prafiter dune
bells pt &l couver a Ipages dediees surle
sile wavi cotedazurdrantce lr, posts sponsorises cobferencas de
presse. mlombees mediatioues),
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Ui guide de veyage indispensable polr visiler la Cote d'Azur |

pressnt sur e gulde tourlstique
Costazzurra: abec uhe page enticre aul lul est
rongaci

Notje Gffice de Taurisme a parlicips 4u lancement officiel du Petit
Futé Céte d'Azur Monaco 2025726 oux colos e 300 partenaires
azurdens, élus, ambassadaurs #CatedAzurFrance. Offices de

Tourisme, influenceurs

Le guidia oot distribué dans l'ensemble des

offices de tourlsme de La Cte d'Azur, mals aussi
dans des entreprises, offices de tourlsme et
villes itallennes.

Caguithe 2t autil précieux pansa pout |es curss, les passionnes. les
It et les vislteurs. Une varitable ‘boussole futée’ pour explorer la
Céote d'Azur

Plusieurs pages sont consacrées au Cannet avec des bonnes
adresses a retrouver
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Participation a la ﬁ_..@mmﬂ—.mﬂnv: des déjeuner de bienvenue devant
Voeux de Cote d'Azur France Tourisme

I = : = free J A , I'OT « La Boutique » | 2t découvrir Pexceptionnelle
d [ { - : S 4ot 5 = L B exposition "Un Certain ragard”. : i Sur les pas-de
au Centre des Congrés d'Antibes Juan-les-Pins i Bonnard »
: roveler aux hétes toute La richesse culturelle du Cannat!

partager ces idées et inspirations avec leurs voyageurs, futurs
visiteurs de notre destination

Lancement de saison Gi

" Bilan d’activied
de Mougins

Participation au lancement do saison de 1'OT
Pays de Grasse en présence du calébre artiste
Amir |

e WWAEL

COTE d’AZUR

FRANCE

Notre Office de Tourisme a participe &
linauguration du nouvel OT de Mougins
en presence de notre Conseiller
Départemental Monsieur Diclier
Carretero.
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Position des pages sur Google NON@

selon des requétes clés preTs
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2025

Fe CANNEL

Types d'appareils

@ N T Utilisatewrs actifs~ par Q -

Reférencement mots clés destination Le Cannet

le cannet: 3™ pasition
‘cannet : 3*™ position

office de tourisme le cannet - 1°* position

que faire au cannnet : 1% position m qo

le cannel tourisme (17 posilion
activités le cannet 11" position

5 P g - et Cateyerie de lwppat
- eSO iy il A W
o i7h (28] ,_
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sireat art cote dazur : 2™ position le cannet O/ Fiste: B5.4% 138% 089
-canal de la siagne : 4™ position travailler surles renon SR
musée bonnard : 4™ position mots clés "Cote

maison bonnard : 2™ position d'Azur", “French

route napoleon | 57 uﬂ“;_a: Riviera”, "Sud de Focus sur les sources REFERRAL

salon run experience 2025 1 2™ pasition la France".. Des sites a forte natoriete tels que La Stampa. Cote d'Azur France Tourisme, Récréanice,

9 Kidiklik, Sortiro6, Finishers. Vin Tourisme.. pointent vers le notre et ont permis de nous amener
du trafic.

Bilan d'activité —_ Ui ML Bitan dhmcuvite

Exemples de nouvelles pages

Un site quotidiennement mis a jour par nos créations de fiches touristiques APIDAE, mais Mn Nm
egalement par des pages de contenus, et des idées parcours, créées au fil de llanneée

LeCANNTE i tomnni ik S , o : JeCANNT T
L v FR (NN

\is

J.\
- ~

SITEWEB




Bilan d'activité Bilun d'activité

Exemples de nouvelles pages
Lé.,.._h-rig Focus sur la nouvelle page Sport MO Nm

Le CANNETE

e e CTRN L g

Programme et inscriptions m WwWW w
Generation Ados. Urban Trail X
Trophée Campello..

m—_.—,m WEB

-:\ d: site

Bilan d'activité

Intelligence Artificielle Un site multilingue & @ WON,W

I s ; A ] LeCANAETY e > LeCANNETS
des ns i 1 . NP . AN
Hc:.___n.vzﬁsaﬂ ,.MWMWE 5 de reponses ou messages libres. fonctionnalites telles que des iframes s Rikies Apiibaist s
Un Assistant 1A multilingue + pages é..causmm
Des dermandes en mains & gérer pour e personnel qul peut se concentrer sur des missions a plus >_ automatiquement traduites
haute valeur ajoutée

300 logs
par mois

- - g
J e

X10
A noter que notre

surz2o025 documentation est
maintenant traduite en 3 chaix.
langues étrangéres !!

ve@ ‘-0 . . 64




Instagram 2025
E Créés par 'OT

LR 2]
1 it 8 55 Bt porrETTSG

o Drmadre ligem i meowt st
L P i v 8

0 103

<G>59K 66

Bilan d'uctivitd

Facebook Nm

262.9K -
et SR TESSEI P [
2K TR

o . e £
89K 1949 .

Instagram

Statistiques e

i W Fa
185K
5h
e ot o L — ive
17K ¢ ves B5 + e
IR
= u
followers
— - | ge——
sl ")
65

Instagram 2025

L CTEE S Créés par des partenaires en collaboration avec 'OT

- f " @




Bilun d'acrivité

Facebook

Top posts

Linkedin

Compte et Page Le Cannet Tourisme crees fin 2024

Nouvelles cibles : professionnels, presse. agances de voyages, tour-opérateurs. institutionnels.
Emplayee Advocacy | nos collaboratelrs relaient les contenus lies 4 notre OT Cela vise a
augmenter la portée. la credibilité el lengagement autour de notre communication.

-, Offica tu Feusforma - Ls Canned Céte Officw do Tourksme - La Gannet Gt
C._r:.:; e Wiataan Wigradion by dhrur

Abel Bayi(

@

dourd: Le Cannet nu nt dir

Tourlsre da Paris g

Jour 1 Le Cannot au Salon Mondial du

Tourismme dé Parisy

Diepuis a atin, notm <o de Tk,

Malaon Migprarstian sur M8 dana fimension s
Wnineure Bovtengerie e Prmea o
du

U i e 14 e L of e
e Eooei Tl

Tearame
Le Cannet Taurlame Le Carmat

®

ke Camited ot v Urban Trall du Saine Aun Experieare o Parks |

"

£ frath 10 g 3 bl CPice 3= Tt [ Cabeet Tt
e Conrpat v s Lisluan Trai sy S B
Esperrencn & Paris + e Cariret T e

o NS TERER

2]

Ervy

Office de Tosirlme Le
Cannet Cate d Ani

Brevo

Brevo MON.m

Statistiques
37 newsletters envoydes Le cholx dune entreprise francaise
Taux douverture compris entre 40% et 100% Av ad, >, m ﬁm<o
Taux de désinscription moyen da 0,2% \ \uﬁ. 2oy Ace jour prés de 7 000 adresses mail qualifiées et classoos |
o #-S0cios pros
Statistiques e 4 ‘& partenaires

& fournisseurs

“s-commercants

personnel malrie

visiteurs

‘% les participants aux visites guidées et animations de 0T

#-journalistes

‘eommercants (pour les alertes Météo, les mises en avant de leurs offres commerciales. )

Qerroann T e

Des newsletters ciblees, événementielles, infos pratigques, questionnaires de satisfaction, infos.
pour les commercants, questionnalires commercants pour des mises en avant..

e T T - Possibilite de sinscrire directement depuis la page daccuall de notre site web, mais egalement
! ' ) 2 depuis notre formulaire de contact 71



Bilun d'activité

Apidae
recims 205

Reéseau national aui permel aux tetriloires de conserver, enrichir et diffuser leurs données
touristigues,

+de 700 fiches gérées en 2025 évenements, commerces, services, patrimoine.. Toutes @
petmeltent de valoriser notre destination, notre patrimoine, nos commergants, nas

Fiches diffusées & travers plusieurs grands sites institutionnals, pour plus de portée. pour un
meilleur référencement et pour apporter + de trafic sur notre site

.3

Jeun 1un place & bs Ludothaque dus Etallnr

Bilan d'activité

2025

LeCANNET

Campagnes de Notoriété Printemps [

Mini-site Le Cannet

COTEd'AZUR

Weezevent

Un outll gratuit de billetterie en ligne pour nes animations, mals aussi pour celles de la ville el du Sorvics des Spar

Chague Animation organisée par [OT - inscription graluite obligataire = encore «++ de DATA rédcollse pour notre BDD
aualilite - RGPD ok

Un module mis en place sur notre site web pour sinscrire et télecharger directement son billet via un formulaire
parsommalisable

Ces inseriptions en igne sont un galn de temps auss) bien pour les visiteurs que pour le personnel de 10T

32 dvénaments créés pour 2025 sur Weezevent |

Apidae

Avec notre charte graphigue
Téléchargeables et imprimables a la demande des visiteurs, avec mises a jour en temps reels
Disponibles egalement en anglais et en allemand

% 2025

£z

weezevent

TROPHEE CAMPELLO

Bilan d'activité




Campagnes de Notoriété Printemps ik

Un nouveau concept de campagne

B 2025 : UN NOUVEAU CONCEPT DE CAMPAGNE !
PISTE CREATIVE RETENUE A LA MAJORITE : LA COTE D'AZUR DEA A Z

COTEAAZUR

Concept basé sur l'idée que chaque lettre raconte une expérience
unique | C comme Créativité, Contemplation.. O caomme
Observation., T comme Traditions, Trésors. E comme Evasion
Evénements .. D comme Détente, Dolce Vita, Découverte

A comme Ari. Aventure, Authenticité Aventure, Artisanat . Z comme
Zen bien-étre). U comme Unigue., R comme Randonhee. Réverre,

CONCEPT VALIDE :
10 VOTES PARTENAIRES SUR 16

15

PAYS
CIBLES

Bilan d'activité

2025

LeCWNITS

Campagnes de Notoriété Printemps [

Marchés activés

‘ '. ' A o COTHAAZUR
-w

FRANCE + BASSINS BRUXELLES LUX. » SUISSE FRANCOPHONE ; Paris IDF, Bassins Lille,
Strasbouirg, Lyon, Grand Sud. Toulouse, Bordeaux, Nantes, Bruxelles - Luxembourg, Geneve

acOo
-—
ALLEMAGNE, AUTRICHE ET SUISSE GERMANOPHONE : Berlin. Cologne. Dusselclorf,

Francfort.Hambourg, Munich, Vienne, Zurich, Bale

&)

MARCHES UK + IRLANDE ' Londres, Bristol, Edimbourg. Liverpool. Manchester. Dublin

Bilun d'activité

Campagnes de Notoriété Printemps [k @7

Mini-site Le Cannet

Le CANNET

Bilan d'aetivité

20025

3 nouveaux visuels de campagne LeCANNIE

COTEd'AZUR

COTEdATUR

De 15 en
affiches et
formats RS

@



Campagnes de Notoriété Printemps [SEg

Chiffres clés des campagnes Social Ads Notoriété par marche

1559 TN, AL1804 A1343
_am | 1zmem _wriey | e
om 1847797 $ 208381 mm
L) 2093 2 TAY 341 ..—Iu
B It Lo A3 A
LS 1 ek | wxm
sns 3753848 1048 by I 503
L aleedl) | TEER oA "7
AT 1470 18 §T4 045 3 8ta
: otmader | pren _saps
ats R il hi 2Rl 1%
A | leesEm 1. (X}
AT 1489 T3 3 & 845
v . sovre saerr | wese |
%1 _lanves | AweEn L k. S S

Posts sponsorises en

images et chiffres clés marchés anglophones

Bilan d'activité

20025

Lo CANNE

COTEJATUR

Bilan d'activité

2025

LeCANNITS

COTE AALUR

Campagnes de Notoriété Printemps

B AUDIENCE DES PAGES PARTENAIRES

Bilan d'activité

20025

Le CANNEL

COTE dATUR

COTR AAEUR

Bilan d'activité

2005

Le CANNE 1

COTE HAZUR



Bilan d'nctivitd

20025

FeEANNLT

FOCUS

PROMOTION ETE

86

Flyers et affiches «

.

~
==

Des flyers et affiches créees et imprimées en interne.

Nouveau format pour le flyer du programme de l'6té, plus moderne, plus lisibte et plus pratique : livret Ag

Flyers distribues dans les commerces des différents quartiers de la ville et affiches également.

Flyers distribués dans les OT et pendant les hors les murs.

Programme disponible ot téléchargeable en pdf via notre site web

W \x\x &) o

VOTRE ETE
AV CANNET

&
’

LeCWNTT

Bilan d'activité

Campagnes de Notoriété Printemps [kl

Posts sponsorisés en images et chiffres clés marchés germanophones

Carrousel Visuels simples
COTEdATUR

607 259 269 293

Bilan d’activitd

Sommaire 16 CANNET

Promotion été

Elyers/Affiches 88 Roll Ups 92
Page Votre été au Cannet 89 Partenariats 93
Newsletters 90 Weezevent 94
Réseaux Sociaux 9l Bilan Urban Trail 95




Newsletters

et WAL

Vorew il muCacmer- @ Une newsletter avec (e
& . E programmme global Votre ete au
b- Cannet
vOTRE ETE Et newsletters hebdomadaires :
AV CANNET Votre semaine au Cannel (avec

les détalls de chaque animation
et un bouton qui renvoie vers a
fiche evenement ou le lien

dinscription)

WA

Roll Ups Réseaux Sociaux 2025

Posts réguliers sur les Reseaux Sociaux, ainsi qu'une stary hebdomadaire avec le prograrmme de la semaine, et des

Des roll ups installés dans les mairies et hatels du Cannet pour promouvair nos animations estivales, avec possibilite de stories pendant nos animations oy

télécharger directement le programme sur son smartphone et de sinscrire en direct aux animations cle I'OT. Les roll ups
sont également installes sur nos stands lors de nos hors les murs au Cannet mais également lors des soirées estivales a
[Hippodrome,

7 Roll Ups « Votra éta au Cannet » installes
- Hatel de Ville du Cannet

- Mairie Annexe de Rocheville

- Mairie Annexe de Gariboncy

- Hétel Ibis Style

- Residence Zenitude

- Hors les murs

-OT

‘gTap A7H
Ay gRvieY

rnet

26 juillet



Weezevent Partenariats

Billetterie en ligne

Toutes nos animations étaient gratuites et sur inscription en ligne via notre page Votre été au
Cannet ou via notre page Billetterie

Nous avons egalement gére les inscriptions et pages du Trophée Campello ainsi que du Grand
Festin

+ d'une vingtaine d'événements Weezevent ont été créés durant l'éte

Récréanice Des posts sur Fﬂ RS, des newsletters et une Kidiklik 06
page sur leurs sites ou L'on retrouve le
programme de Votre Eté au Cannet

GRAND FESTIN CANNETTAN

TeCANAET

Bilan d'acrivité

AN Bilan Urban Trail 2025

B AN

- U dvnoment qui dspase e eadro du sport

tion tri-partite officace Le CANAETD

b Une comtnprmalication des dossards pllots par

aotif, st charm;

FOCUS

PROMOTION NOEL

en partenariat avec le GIP

AT s

96




Page La magie de Noé&l au Cannet

Page qui regroupe le programme complet, ainsi que le Noél des commergants (Noél a Saint-Sauveur, Orpl. Parapharmacie
Pizzitola)
Remontée de posts Instagram, photos, édito, fiches événements Noel, y compris des commercants..

Des pages “Actu” Noél 2025

Creation de pages dans notre rubrigue "Actualites” pour mettre en avant les commercants pour Noél .
idées cadeatx, les plus belles vitrines des commergants, menus festifs

Bilan d'activité

Sommaire LeCANNL §

Promotion Noél

Page La Magie de Noél au 98 Sites web externes qui

Cannet référencent Noél au 105
Cannet
Des fiches Agenda 99
No@l au Cannet sur le site Cote d’Azur 104
Des pages “Actu’” Noél 100 France
Newsletters 101 Recreanice 105
Réseaux Sociaux 102

Des fiches Agenda Noél

Une fiche Agenda créee par evererment sur
Apidae (dont ceux des commergants)

Remontee sur notre agenda globale mais aussi
sur notre page la magie de Noel ainsi que sur
des sites externes dont Cote d'Azur France
Tourisme

Chaque fiche de
No@l est liee
avec les autres
fiches du méme
théme (cross -
selling) grace a
la rubrique "A
voir aussi”

sttt s iy




Réseaux Sociaux 2025 Newsletters 2025

Des stories pour annonce des programmes, ainsi que vidéos el photos des ruglles illuminées Envoi d'une newsletter avec annonce des festivités de Noél y compris celles des commaercants

Des posts pour pramouvolr les festivités, ainsi que pour le Noél a Saint-Sauveur avec mise en avant des Envol d'une seconde newsletter spécifique au programme des vacances de Noél

plus belles vitrines de Noél Envol d'une newsletter pour les idees cadeaux, les + belles vitrines des commercants & menus festifs
Parcours de Noél o

Reels retour sur événements

Noél au Cannet sur le site [Ssl 2025 Sites externes qui référencent nos fiches 2025
, = de Noél

suries MemmuiCwes @) @

. Srhbee pragiiion s

) ) ) nos back o _— 3

Ici on constate bien la remontée de 2 forte not & - L~
:om_,,_nhhmm “M%BM-HM Q..w.. Noél Apidae R nCE e R = . -
gl W 8 ote urikrance SEOQ pour nos fichas Evénement (<] [ = ] - o

Tourisme

12 ] [ EEE e
- ﬂﬂ - -
ot toes B LTI 0 fal —-— L]
e ] - - -
[ - &
B L= B - L

1
Pt
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Bilun d'activité

Récréanice @U

Quelgues chiffres clé |
FeCANAR 4 firessle .!“l Joon. AN T AMIONN L TTIET SREATIEY T 1AV FESTIAN
176 000 Visites par mols Moal 2025 au Cannat
2115 613 Visites par an - . . @ RecreaNice
291 000 Pages Vues par mois erogamem 22 ye

NOEL L CANNET @ & PROGRAMME 2025
couvrir la Fiarie de Nogl au Cannet L,

3 500 000 Pages Vues par an

Page Faceboolk : 81K abonnes
Groupe Facebook ' 33.4K membres
Page Instagram : 11 600 followers

w”mﬁ- wa-azmm m 0 Newsletter : +4000 abonnes

Offre pour Noél au Cannet |
m ﬂ .9 Article sur le site de Récréanice
ﬂﬁ‘:@: ” hoa 14 000 banniéres publicitaires
4 posts sur les RS (Fb et Insta)

2 parutions Newsletter
Presence en page d'accueil

106 9
S # ° " " Bilan d'activité Bilan d'activité
Synthése de la fréquentation wadd
Frequentation des bureaux en nbr de visiteurs St ANAIT Sommaire P
r 1
Statistiques de
fréguentation
Bureaux OT Eté juin/septembre Hors pic Cumul annuel o
saison été MNN.\M = . e i i Y
e visiteurs Synthése de la fréquentation 108 Répartition de la provenance 112

Tolaux 2025 14 720 9784 244 504 PITT ; i g )

Totaux 2024 9137 10 994 20131 accueillis sur internationale

Totaux 2023 688 12817 19 402 lannée par Synthése répartition de la o

Totaux 2022 5 380 9459 14839 rapport a 2024 fréquentation . g b Lt e

Totsi302 2877 coviD ! 1 Synthése animations 13

Totaux 2020 3848 1180 6028 Typologie des visiteurs i estivales

Totaux 2019 5008 3337 8045 P A..-nn:Cw‘_ 10
Moyennefjour 1025 210 48 vig s LR i Synthése des visites !
P L 1 5 -1 Repartition de la provenance || guidées 114
Moyenmefjour 2023 "G 57 86 nationale
Moyennefjour 2023 94 42 68 Synthése Hébergement 13
Moyennefjour 2020 39 16 33
Mayenne/jour 2019 69 27 26

108
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Typologie des visiteurs a 'accueil

N & v " ¥ LeCANNET
Typologle des visiteurs4 'accueil des bureaus de '0T Ry

00

_ _ _7— Le Cannet l'ete » destination familiate
- —- = —- L rln— F |— —_ h —_ n = | I ——-— —-I { ]
& £ - & .‘”._ ,v...w o ; o g

110

Bilan d'activité

ﬁ&ﬂnaammo:mo_u—vao‘co:m:om .
internationale

FAUANNITT

'. 1 DES MARCHES ETRANGERS DYNAMIQUES
v Bilan touristique Ter. semestre 2025
30 —_—
201
1as = -
15% 13% = ‘ '
e i
- - - - T i
% %
%
o P! e
3 2 ¥ -
=@ ,.,%&» %of/ y .,....vo .%. am .uv.., .mmvﬁ o ,.mﬁu
o o %, q.,»v
& % #

COTE dAZUR
Hoouirt UK - plaey 'ac (i 2036 Opmoratinn Do & Brasss & Landms ot Exbicinucs *

AV ELAGAN 8 n 30t VS o, 109 it st ey i potion - Opjtmtion P & Mikan et retermnéen prosse 1 )
o &=

Chertale slorvde plikss sable . =

B do o ettt seige ef holtaeans (| ' o

Phe do 40%

112
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Synthése répartition de la
mn..m-ﬂ—.:@:ﬂmﬂmoa FeL VNN

Répartition fréquentation annuelle

Repnrtition nbr de visiteurs selon bureau

1500
1000
_ 1] _ I
0,00 - -
a.s
Une salson estivale qui se lance trés hien deés le mois de
Juin
Un bel éte indien 109

Répartition de la provenance () Ritan diactivicd
nationale ol
[ e .
Pars S0 l
Boirs ity - FEcmt A ] e
Année -



Bilan d'nctivité

LeUANNET

Visites guidées

2025 617 59
2024 520 19
2023 190 44
2022 191 40
201 133 i
2020 120 19
2019 18 49
Participants 2025 617 1373
Participants 2024 520 1337
Participants 2023 190 1286
Participants 1022 109 850
P pants 2021 147 649
Participants 2020 144 373

+8% de hausse en nbr de _umq:n_ﬁmsnm\“ 114
par rapport a 2024

Bilan d'activité

Le CANNETT

Animations
Loisirs

Bilan d'activitd

Synthése Animations Estivales

L ANXET

Répartition héxagonale frequentation des
animations

5 700 personnes accueillies sur nos animations
estivales, avec + de Bo événements

$oit une hausse de 38% par rapport & 2024

113

Bilan d'activitd

Synthése hébergement o2

TOUCNARRGTMIN. | SAVRTNT ;,. na TovMInt | Ly

Lo CANNET

AOTTL L Pl 7 vl i Avein i catrpar s

MOTFLDE TOURISME 2 Eroter LESCANMES g BOJLEVARTY SAL CARNOT 15

DE TOLRISME HOTEL RESOTHIL 7 4 Sath €yt B

REAIOENCE LE TACHHL

AL ADONS CANMES

s Tauxd'Occupation
‘0 notel éte

HOTEL DETOURISME i M HOTEL | e e pon 13

116

698 316
11000 appartements Taux ﬂ.onnﬂ—uﬂﬁmOB 54%
e¢n location saisonniere
Revenue annuel 31.000 Euros
Average Daily Rate 164 Euros
Séjour moyen éte 5.4 nuits
i Visiteurs
entre 14 juillet et 15 aot 15.000 pax
epeepeepe =4 8§ 115
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Synthese des animations

Le CANNLT-

ovirdima g

e e
Lt ) i 1 e L 1
sk § Gy Dt s L PR — )
th LS i
e p—— e
Chertias
) o Py Py '
uir) Gopemmnion Fants ey eyl i i »
e
e
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et g 100 e
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Bilan d'activiteé

Synthése des animations

Le CANNETS

st Laflectiolts - e

P i van o
s wip e '
| Ve LA e
- o i o
o
v e x
Fovsem Ewn o
[Err— - et
e oy | b e
O e o
o Torgn e e
1 v 30 o e Carmen g Cane

e iers 1 Pk
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120
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Sommaire L WAL

Animations Loisirs

L'Heure Dorée 127
Synthese des animations - Visites guidées a la lanterne 128
Love in Le Cannet 121 Dog Visit e
iront Camp IR Rallye découverte Nocturne 150

Bonnard behind the scene 23 ; -
= Les Nocturnes d'Art 151

Grand Festin

Joux d'été T2
Trophée Campello 25 Seances coaching Urban Trail 155
“"Rocheville & travers le

e Visites guidées de I'Hotel de Ville 154
temps

Visite Guidée du Cinétoile L55

Bilan d'activitd

Synthése des animations

L CINNETA

bt Parents Sopd cieiine [ronprioa e bt

sl e e i e

o Gy '

eI il R _
Arstiye i Taned ow Tasde [ 760 ey o o Lo et

AVt as w Vi o '

Wb ik e ) o Ly [ |

Asliyy G e e v e E i
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= Bilan d'netivité
Active & Sportive

fe CANADET

2

é Bilan d’activité

Creation d

gestion de la billetterie avec Weezevent

L CANALTT

une page speécificue au Grand Festin,

Bilan d'activité

,____".,.\Mn in Le Canne
| f.\.%\wﬁ :

fan

Le CANNET

iseir i few concaurs thu Ter o 14 Tovrlar, aver

g den lots excaptionnein o gogner | Week-end pour 2 & Vanlse. un repan 5 I Villa
Archange, des solns pour e corpa, des places & la Paleatrn. des repas pour 2
chez nos restaurateurs ou sncore dus bons d schats chez nos commarcants . |

pleines damour.

121

a Bilan d'activité

Ja CANNET

A Produit Luxe clientele Haut de Gamme Croisieriste paguebot
=4 “The World"
B Clientele Us
. Programme "Sur Mesure”
. Transfert Le Cannetl
B Visite guidée
Alelier Créchiste Nicolas Canet
i Atelier "Wine & Cheese” avec Maison Bellevue et
B Fromagerie Mons
Rencontre avec Véronique Serrano “curator” Musée Bonnard

o _”. ?—é_. U

123



Rocheville a Travers le Temps

Plongez dans ['ame et Uhistoire de Rocheville. Embarquez pour un voyage dans le temps |
Partez a la decouverte de histoire et du développement de Rocheville du 1géme siecle a
aujourd’hul.

es guidées a la lanterne

-vous conler Ihistoire captivante of les anecdotes de nolre belle

Arsporte dans une loute autre
raura plus aveun secrel pour vous |

Bilun d'netivite

I

CANNET

126

Bilan d'activité

EANNT

12

Bilan d'activité

—.-A..mm 0”3 —...vm——o >n:<m.ﬂwto:_co

cLANNL
Creation d'une page speécifique au Trophée Campello dans la rubrique g

..., Sport. gestion de la billetlerie avec Weezevent

Bilan d'activité

ure Dorée

Nouveaute - ambiance do Brazil et jauge & 100 personnes a e CWNET

re Dorée - 2eme edition

Un grand mercid Barbara _uc—.u son E de logis ‘5..‘0 et pour le cocktail 127




Bilun d'activite Bilan d'activité

Rallye Découverte Nocturne

Explores le Vieux-Cannel accompagneés de notre guide Karine, et treddécouvrez d'une fagon luchque notre le CANNE]D
destination avec le Rallye Découverte Necturne !

Au fil du parcours, partez a la chasse aux indices afin de resoudre notre énigme mystére. Cetle expeétience

Immersive et enrichissanta vous devellera les secrets el trésors que recela notre Vieux-Cannet

Venez explorer au poil le Vieux=Cannet avec votre lidele compagnon a4 paltes |
Clest l'occasion parfalle de découvrir les mervellles de notre quartier histor
tout en partageant des moments de complicite avec volra precieux animal de
compagnie

Des arrils seront prévus pour que volre boule de polls pulsse se desaltérer el se
falre de nouveaux amis parmi les autres participants

feCANALY

130 129
Qu », # Bitan d'actvité = ivitd
ete é Active & Sportive ‘.:
VILLE 5T METIERS D'ART
Dans tous les quartiers du Cannet Le CANALT L U
Ping-pong. badminton. disc-golf
132 131
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= du patrim@ine

Le CANNDD

Al'occasion des JEP,

Au programme | présentation de l'ancien Hotel
Desanges el de sa magnifique fagade rénovée de
style Belle-Epoque, visite guidée de la Direction de |
UAdministration Générale, Etat Civil et la célébre
Salle des Mariages ‘la salle Bellini”

Vous y apprendrez notamment le fonctionnement
des services, la gestion des documents
(passeports. cartes didentité.), la cérémonie de
citoyennete et de mariage, et bien plus encore !
Nolre Hotel de Ville n'aura plus de secret pour
VOus,

Bilan d'activitsé

Le CANNITTS

réseau des
Socio-Pros

136

Bilan d'activité

Vous souhaitez vous entrainer avant le grand Deépart ? Profitez d'une reconnalssance des
parcours et seance de coaching gratuites avec Camille Corniglion, et Gérard Lopez,

figures incontournables du monde du running sur la Cote d'Azur | Nouveau format séan
coaching

Le CANNLT

Active & Sportive

LR e - 2 - # - Journdes Bilan d’activité
Visite guidée Cinétoile eoropgenes
A du patrim%ine
A loceasion des JEP. Découverte des coulisses du feCANAETD
cinema de Rocheville lors dune visite guidée .
architecture contemporaine, équipements

techniques de pointe et secrets de la projection,
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Masterclass Reels Instagram

Sommaire Le CANNET
Animation du Réseau des

Socio-Pros

Musterclasy Recls Instagram e Desinvitations @ destination des commergants 1
Jab Dating pour les commergants o Des animations avec les conmmergants Tk
daitre-\/1 in avec le . 1
La Saint-Valenrin avec les 1 Rencontre de journalistes et blogueurs avecles
SORIIACCHIS a commercants
Payues avec les co) 1 . Bl g
4 Partenariat Taville Tavie 1%

Halloween avec les commercants 142 ! o { e

Inguguration The Reformer Club 14
Noélavec les commergiants " :

Inauguration Cat Lodge Hotel 150

Bilan d'activitd Bilan d'netivité

Job Dating avec les commercants 2025

Lo AN

La wu_s

n-<u_o=ﬂ= avec les commercants

\_ : LN
DU AU 14 \:::.

FEVRIER
SAMEDI 15 FEVRIER

Le Cannet Tourisme
L. |
Carton @lein pour ta 1ere editian du job Dating da la Mairie du Cannet et des
entropries locales @ [l

el des Entroprises RNy

du Canne
Q u Cannat
“& |DEES CADEAUX

SAINT-VALENTIN
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Halloween avec les commercants 2005 Paques avec les commercants
“ == - :

2005

Le CANNET/

; i o
S b 3 J Teennnet fotivme
\ d =) Krosegm

L Vecannet towjsme T e
hayeis Halloween ¢

o %Fﬁﬂ. g =

Maison Mignardise a Pémission M6 La Meilleure m@mw Noél avec les commercants i |* g m@s:_a
Boulangerie de France ! s P

LeCANAFTS




Bilan d'activité

Des animations OT organisées avec les 9025
ﬂoaamﬂ.@mﬁ:ﬁm TeCANNET

lors des Soirkes s [ Hippodiome: pous
B falsons appel egalement & nos artisane du
Cannet pour proposer dea ateliers awx
farmilles

NOUS TECUPRTONS 6
W clencomi
S ol 5
et Mitiors efArt

Bilan d'uctivitd

2025

LeCANATTES

Taville ThVie, un midia do
proximite

wnavant

Interview, prise do parole,

face cam#ra, sous-titres

Des invitations a destination des
commercants

[FTRSANH kS

Invitntions gratulivs o retirer
pour In 28éme ddition du

Rencontre avec les journalistes et
blogueurs

Bilan d'nctivité

2025

LeCANNEY

Bilan d'activité

2025

LeCANNE B




Rilan d'activité Bilan d'nctivité

Inauguration The Cat Lodge Hotel
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L CANNETY LeCANNET-

NON& —:.w.:m_:unn.m.os A._Hm ﬂmmwn_..”:m-. Club MONM

Participation &
Uinauguration d'un
hotal pour chats

Ramisa d'un cadeau
#LeCannet

Romine d'un cadenu

Video et promolion de #leCannot

Pévenement en story

Vidéo ot promotion de

Création de La ficho Lévéneman! en stary

Apidae pour mise an
avant sur notro site

Destination ¥ Performancede
d’Excellence la destination
152
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me

Tslaritenn én |

Sommaire Le CANNL Y

Destination d’Excellence

V/ Retours questionnaire de satistaction

y B A/ Point Margue Qualité ) OT Boutlaue e
, Tourisme i !
(2
B/ Classement Catégorie [ " V/ Retotrs questionnaire dé satisfaction i

Résultat QT : 93.07 %
an Heure Dorée

ameliorer ire de

— 3% 9 SUr g - 4 0
! ————— es avis sur le web | v Gt

S — e

e ——— {1/ Questionnaires de satisfaction ¢ de e

=y~ digitalisés Masterclass pour les
e e
o ———" e
st T ————— opnnaire de z

trde de Ville

Bilan d'activitd

Rilan d'uctivité

<2025

e 1o CASN A

Classement Catégorie I Office de Tourisme

classement en Catégorie |, @ LeC \NNERS

1

; E-Reputation




Questionnaires de satisfactions digitalisés ™" """

Par NFC ou OR Code TeCANNET
2 lions diftarants B

Office de Tourisme Entrée de Vills | hitps/ /docs google comy/ farms/d e/ iFAIRGOL SIKIBCAMIBIC RfioHE JootvBOCKmpU T IphACIVING /viewlormPuspesf.link
Boutique : hitps//docs gongle com/forms/d/a/IFAIPOLSCganFAB U WM peVGRk X ne RKITWXAY SLTKF o viewform fuspesf_link

— Parce que votre accueil

est notre priorité !

Laissez-nous votre avis @

VOTHE AVIS OO 00 ESTE '

Ooom_m

wmﬂaﬂuﬂw a:wmﬂmonsnmﬂaﬁ Qm mﬂﬂmmmmﬂnﬁmc: Bilan d'setivité
Boutique

T CANNITT

Les avis sur le web Bilan d'activits

2 pages Google pour | Difice de Toursnio - Entrée da Ville + Boutique
1 page Tripadvisor pour ('Gffice de Toursme

Nous maderons ces 3 pages

Iage Google La Boutique | 7 avis de Yedr i fir i ;
il e o villa 98 avis de i fir 1 e 15 B

Office do Tourlema Lo Connet Cole R ~— =~ Nous répondons a lous les commentalres

Retours questionnaire de satisfaction T
OT Entrée de Ville

Ie CANNET




Bilan d'activité Bilon d'activité

Retours questionnaire de satisfaction Retours questionnaire de satisfaction
Urban Trail Le Cannet P Animation Heure Dorée

Leg ANNET

Saruii L clnter tha dherniert AUl iyl ot
1OT 26 woil doric conmerva an label Gualite Tourmme jusqu'a fin 206,

N fo or @ ki B oy #

yeirs by bt il
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Bilun d'activité

Sommaire LeCANNET
RSE i

s & déstination dus publics

maotiia gon ininemen!

.._”\ ..-Q—U Unﬁﬁ— :m Bilan d'uctivité

s e Tous b Lo Cariet Cite A ru = 1o

£a CANNITTEY
Le Cannet Tourisme
®
Cartan plain peur 13 1ece edition du Job Dating de 3 Mairle du Cannet et de la Mairie
dns entreprises lorales & 1 ot des Entreprises
" du Cannet

Mot Cltices o Tourisine sangagn sctvetme i & mpprochir les
ENUBOINT Canmettanes des habitarrs o ta commune, mnforgant ains
Harvalosd gt promimito tenil vh rédchutsan Lo contralntos lkas &

hetergoment des saivorniees

& Saime & Commenter

L e o8 Juby Dol
ook @

s wneirs RSE prorteems pae natim Office di Toonn

_boﬂosm a

destination de
publics
m_umo.m.nzmm

Bilon d'netivité

Le L WALT

165
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111/ bon:e-_ et éductour a_mm

V/L’OT transmet son savoir aux
é¢tudiants

NON.W I1/ UNICEF MONM

fet 4.//_ I

Lo CANKETS

das enfants

nﬁfww . c:_oﬂ@

Hrtaut an images

Tl o T

La ville du Cannet et 'Office de Tourisme solidaires avec L'UNICEF

Bilan d'negivité

2025

Bilan d'activité ~<\ hom mxwommlﬂﬁvm
. i Tr.aag_;_ une immersion artistique

pour la jeunesse

aey = Du mard|
o joudi 10 il
¥ Munta Bonnand

PRI L1100 00 4T 00 VL A0

Faur Gopa e | in prajet culturel
Inniovandclstind sux jeunas da 114

Notre 0T a panicipé a s promotion do I'dvinement ot & missi
et rise dos priv. o6 L élall notmmn)
ropresents par notre President Manskeur Weinmer




VII/ Actions en partenariat avec AOE VI/ Forum des Seniors et Dog Visit
PHabitat Inclusif dans le cadre de la Semaine Bleue

Agres plusiouts visited o sein de [Hobital intusit of nolamment une Garden Party avec rics stagiaires de 2ade. nous aveis partads un 4
marman| da canvivialite qui o parmis une nouvells o bolle cohasion entro nos 4 stagiares (oo qul n'étail pas forcement la cas avent colle #
maisfestation)

IX/ Cadeaux pour les associations &Mcwm VIII/ Réunion autour d’une nouvelle
TeCIN I application pour les personnes a

mobilité réduite

e

WH:_ _ & StreetCo

LE CANNET
COTE DAZUR

Rendre votre territoire plus accessible
Favoriser la mobilité de tous vos habitants

Bilan d'activité

2005

LeCANALL

pealit-déjeuner 4
Jar,

®

Bilan d'activité

2025

Le CANXETS
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111/ Eductour Musée du Sport NONM MONM

LeCANNETS LeCANNT T

O o Tenmvorns [+ Earront €t o At

e Cannct Tourisme
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Bilan d'activité

V/ Shooting équipe

IV/ Journée —WHm—mSMHOHEmn—N avec ’'OT Bilan d'activité
de la Colle-sur-Loup MON.m

LeCANNET

Séance Photo
déquipe avec
Phitippe Fleury,
photographe
professionnel

Opeération Team
Bullding et creation
de photos groupes.
et individuelles
pour identite
nupérique de
L'Office de Tourisme

Site internet
Adresse Mail
Carte de Visite
Fiche contact
Carte de Voeux

e

Bilan d'activiteé Bilan dactivité

VI / Nouveaux équipements

Notre OT sest
doté cette année
de nouveaux
équipements !

photocopieur

Le Cannet,

- L3 nouvelle
destination saaien
climatiseurs
&Ooinﬂmggwa.—u—m Gain considérable en réversibles
Autonomie sonorisation
Reactivite portative
Creation graphique SCrAn pour
Economie d'énergie Wikiaoe

Bien-étre Syramqus @




Bilan d'activité

11/ Page Expérience Slow Tourisme 2025 I/ Documentation “Green”

1eCANNKT

IV/ Mise en avant des mobilités WOM_W ITI/ Nouvelle page Votre séjour Eco-
douces lors de la promotion des LeCYWNIT responsable
événements

VOTRE SEX

Bilan d'activité

2025

LeCANNDT

Rilan d'activité

2025

Lo CANNERS
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2025
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Bilan d'activité

2025
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Plan d’Action Prévisionnel 2026 Timeline
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Les grands projets 2026

ben.lamotte @
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Le CANNET Y o Notre ancien collégue du GIP WOM%
S L CANNET -u—.-m..—mm..uﬂ.v@ TABAROT LeCANAL
Office de Tourisme nomme Ministre des Transports

Le Cannet Céte d’Azur

Bilan d’activité 2025

5] Lundi 15 décembre 2 17h

O Cinéma Le Cannet Toiles
Redacteurs:
Walid CHAABANI - Directeur
Héna BEN SAID - Référente Qualité & Webmarketing
Toute léquipe de 'Office de Tourisme remercie son Président, M. Philippe
WEISSER, tous les membres du Comité de Direction et tous les collégues des
services de La Ville du Cannet et du GIP pour le développement touristique,
culturel et événementiel du Cannet. 194

Un grand bravo
Monsieur le Ministre
POUT C& PATrCOUrs
exceptionnel !!!

193

Ministére ; Sénat Assemblée Nationale
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Rochevilleala La Saint- Féte de l'Olive Féte du Job Dating sur Grand Festin Le plein d’animations... Urban Trail Halloween des Rocheville ala Noél a Saint-
campagne Valentin au Chocolat la terrasse du Votre OT est 100% sur le terrain commercants campagne Sauveur
Cannet Napoléon a Musée Féte de la pour Votre été au Cannet Journées
Masterclass RS Golfe-Juan Bonnard Musique * Européennes  Opération Pro La Féte des Noél au
Commercants Campagnes SaloniD Trophée Soirée Cote Soirée Palio de du Patrimoine et Presse Enfants Cannet
digitales de La Cote d'Azur Week-end - Opération Campello d’'Azur l'Amitie Londres «

Céréemonie des notoriéte s'invite aLyon Nice Presse Céte Campagnes Painting the Marathon des  #DigitalAfterw
Voeux Cote multi-marchés (France et d’'Azur Suisse + 2 semaines Soirée des digitales de French Riviera Alpes- orks
d'Azur France Printemps Suisse) + Campagne Marchés d’'intégration Métiers d'Art hotoriéte » Atout France Maritimes - #CotedAzurFr

éductours Muséesavec  germanophon stagiaires de la multi-marchés - Royal Stand Cote ance
Mon Week- Teambuilding Vinci es - Zurich ville Lancement de Automne - Museum d’Azur France
end aux Fragonard Salon Mondial Autoroutes la saison France +
Museées du Tourisme #DigitalAfterw Journée pro estivale en Europe Mon Carnet Campagnes

Paris Salon Run orks #CotedAzurFr partenariat Musées digitales de

Experience - #CotedAzurFr ance - Bourse avec le Petit Légende notoriete

Voyage de Paris ance aux depliants  Futé Cote Congres multi-marches

Presse Début juin d'Azur ' Evénements organisés international  Hiver France +

"Gastronomie” Lancement avec la ville du Cannet du tourisme Europe

multi-marchés Pass Céte Lancement du sportif -

d'Azur France Guide ‘ Evénements en Mandelieu-La Operation

5 Pré-tours Costazzurra en partenariat avec les Napoule Presse «La

Rendez-Vous Eductour partenariat commercants du C,?te_d Azur

en France - Royal Art avec la CCI Cannet sinvite a Paris »

Partenariat Museum Italienne

Atout France x London ‘ Salons Grand Public et

CRT Sud 30-31 Guide de l'ete opérations B2C

(OTE, mars Cote d'Azur en
Z artenariat . Opeérations B2B
Le CAN N Erlz“(\ Rendez-Vous zvec Nice- ’
TOURISME en France Nice Matin . Autres Opérations en

partenariat avec Cote

Partenariat
A | , )
% ( ] I I ) Atout France x d'Azur France Tourisme 191

GROUPEMENT CRT Sud

D’INTERET
PUBLIC

Ville du Cannet - Céte d'Azur
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